aBTOMaTH3allHuA

A

ABC-Merton metoda uwaga-korzysc-
transakcja

aboHeMeHTHBIH abonamentowy
aboHeMeHTHas mpogaxa sprzedaz abona-
mentowa

aboHeHTCKOe TeneBUaeHuUe telewizja abona-
mentowa

aboHeHT abonent

a6oHeHT KabeabHOTrO TeneBuAeH s abonent
telewizji kablowej

abceHTensM absenteizm
abcomoTHBIH absolutny, bezwzgledny
abcomoTHas uctuHa prawda absolutna
abcomoTHasn KOHKypeHIusa konkurencja ab-
solutna

abcomoTHas npaeaa prawda absolutna
abComMoTHas LieHOBas AMCKPUMHUHALMSA bez-
wzgledna dyskryminacja cenowa
abcomoTHOe KauecTBO jakos¢ absolutna
a6comoTHoe otkaoHeHnue odchylenie bez-
wzgledne

a6CcoMOTHOE MpenMyIecTBO przewaga ab-
solutna

abcomoTHsIe 3aTpaThl Koszty absolutne
abcomoTHsI Beixox uzysk catkowity
abcomoTHbI 3anper zakaz pelny
abctpakTHas uaes idea abstrakcyjna
abcTpaKTHBIN abstrakcyjny
a6crpakrHbiit TUn AanHbix (AT/I) abstrak-
cyjny typ danych

abGCcTpaKkTHBIN TOBapHBIi 3HaK abstrakcyjny
znak towarowy
aBaHTapAMCTCKHMI awangardowy
aBaHTapAMCTCKMI MOAxox podejscie awan-
gardowe
aBaHTapAHBIN awangardowy
aBaHC zaliczka

aBaHC HanM4HBIMH zaliczka gotowka

aBaHc oT kaueHTos zaliczka od klientow

aBaHCOBBHIH zaliczkowy
aBaHcoBas 3akynka zakup zaliczkowy
aBaHCOBas MOKyIKa zakup zaliczkowy
aBaHCOBbIY MHBoIC faktura zaliczkowa
aBaHcoOBBIH uiaTex przedplata
aBaHCOBBIH cuéT-(hakrypa faktura zaliczkowa
aBapHITHBIH awaryjny
aBapMIiTHOE [UIaHMpOBaHMe planowanie awa-
ryjne
aBapMITHBIA IIaH plan awaryjny
aBapus awaria
ABH3HWPOBAHHE awizacja
aBH30 awizo
ABcTpanuiickas accoumanus noT-
pebureneii Australijskie Stowarzyszenie
Konsumentow
ABcTpanuiCKUl HHCTUTYT MapKe-
THHTa Australijski Instytut Marketingu
asropunep dealer samochodowy
aBTOAMCKpHUMHHAIMA autodyskryminada
aBTOKpaTH3M autokratyzm
aBTOKpaTHYECKHI1 pyKOBOAMTeNb Kierownik
autokratyczny
aBTOKPaTHYECKHH CTHIb PYKOBOACTBA au-
tokratyczny styl zarzadzania
aBTOMaBKa sklep ruchomy (predaz 7 samochodu)
aBTOMaT automat
aBTOMAT A/IA IPOAaXH automat sprzedazowy
aBTOMaTH3allUd automatyzacja
aBTOMATH3aLMA AAMUHHCTPATHBHEIX paboT
automatyzacja prac administracyjnych
aBTOMaTH3anusa Glopo automatyzacja biura
aBTOMaTH3aLUA ABMXKEHMI automatyzacja
ruchow
aBTOMaTHU3alMs JOTHCTHKH automatyzacja
logistyki
aBTOMATH3aLHa MapKeTHHIa automatyzacja
marketingu
aBTOMAaTH3aliusA MapKeTHHra B Gu3Hece
automatyzacja marketingu w biznesie
aBTOMaTH3auMsa 06paboOTKM CTaTHCTHYEC-
KHX HaHHBIX automatyzacja przetwarzania
danych statystycznych
aBTOMATH3aLlUA ocbuca automatyzacja biura
aBTOMATH3alUs IPOrpaMMHPOBaHUS auto-
matyzacja programowania
aBTOMATH3aLIMsA TIPOM3BOACTBA automatyzacja
produkgji



aBTOMAaTH3UPOBaHHBIH

aBTOMATH3alUA [IPOU3BOACTBEHHBIX IIPO-
neccoB automatyzacja procesow produkeyj-
nych, automatyzacja procesoéw produkeyjnych
wytworczych
aBTOMATH3alUA CUCTEMBI YIIpaBIeHUA au-
tomatyzacja systemu zarzadzania
aBTOMATH3aIHs TEXHOIOT MYECKHX [IPOLIECOB
automatyzacja procesoéw technologicznych
aBTOMATH3aL[MA yIpaBieHua automatyzacja
zarzgdzania
aBTOMATH3aL[UA YIPaBIEHYECKOH JieATeNb-
HocTH automatyzacja dziatalnosci zarzadczej
aBTOMaTH3aL[Hs yIPaBIeHYECKOH paboThl
automatyzacja pracy kierowniczej
aBTOMATH3HPOBAHHBIH zautomatyzowany
aBTOMaTH3HpPOBaHHAaA CHUCTEMa BefeHHUA
peecTpa zautomatyzowany system prowadze-
nia rejestru
aBTOMaTH3HPOBaHHAA CHCTEMa KOHTPOJA
ABHIXEHHUA TOBapoOB zautomatyzowany sys-
tem kontroli ruchu towaréw
aBTOMAaTH3HPOBaHHAA CHCTeMa MOOHIL-
HOM TOProBaM zautomatyzowany system
handlu mobilnego (obwoznego)
aBTOMAaTH3MPOBaHHas CHUCTEMa IepeAauu
IaHHBIX zautomatyzowany system przekazy-
wania danych
aBTOMaTH3HPOBaHHAsA CHCTEMa TOPLOBIH
zautomatyzowany system handlowy
aBTOMAaTH3HpPOBaHHAA CHCTEMa yIpaBie-
HUf [peANpUATHEM zautomatyzowany sys-
tem zarzadzania przedsiebiorstwem
aBTOMAaTH3HUPOBaHHasg CHCTEMa yIpaBie-
HHA IIPOU3BOACTBOM zautomatyzowany sys-
tem zarzadzania produkcja
aBTOMAaTH3HPOBaHHaA CHCTEMa yIpasie-
HHA CKJIaZOM zautomatyzowany system za-
rzagdzania magazynem
aBTOMAaTH3HPOBAHHOE MPOEKTHPOBaHHE
projektowanie zautomatyzowane
aBTOMAaTH3HPOBaHHOE MPOEKTHPOBaHHE,
[POM3BOACTBO M TECTHPOBaHHe projekto-
wanie, produkgja i testowanie wspomagane
komputerowo
aBTOMAaTHU3HPOBaHHOEe paboyee MeCTO MH-
JXeHepa zautomatyzowane miejsce pracy in-
Zyniera
aBTOMATH3HPOBAHHOE yIpaBleHHe IPOH3-
BOJACTBOM zautomatyzowane zarzadzanie
produkcja

aBTOMAaTHU3HUPOBATh automatyzowac
aBTOMAaTH3M automatycznosc, automa-
tyzm

aBTOMATH3M JBHXXEHHE automatyzm ruchow
aBTOMATH3M AEHCTBHI automatyzm czynnosci
AaBTOMATHU3M IICHXHYECCKHX peaxunﬁ auto-
matyzm reakcji psychicznych
aBTOMAaTHKa automatyka

aBTOMaTHYECKH automatycznie
aBTOMATHYEeCKH BO30OHOBIAEMBIi 3aKa3 Ha
HOCTaBKy automatycznie odnawialne zamo-
wienie

aBTOMAaTHYECKHH automatyczny
aBTOMaTH4YecKas o6paboTKa JaHHBIX auto-
matyczne przetwarzanie danych
aBTOMaTHYeCKafA CHCTeMa IepepaboTku
JaHHBIX automatyczny system przetwarzania
danych

aBTOMATHUYECKAs TOProBas CHCTEMa automa-
tyczny system handlowy

aBTOMAaTHYECKas 3JEKTPOHHAA CHUCTEMA
cOopa muarexei e-myto

aBTOMATHYECKHE CHCTEMBI YIIpaBJIeHHUSA au-
tomatyczne systemy zarzadzania
aBTOMATHYECKHMII 3aKa3 TOBap automatyczne
zamawianie towaru

aBTOMATHYeCKHI 06MeH HHpOpMaLUH au-
tomatyczna wymiana informacji
aBTOMATHYECKHH IUTaTex platnos¢ automa-
tyczna

aBTOMAaTHYeCKOe COOMpaHMe JaHHBIX auto-
matyczne gromadzenie danych
aBTOMaTHYHOCTH automatycznosc, au-
tomatyzm

aBTOHOMM3alyd autonomizacja

aBTOHOMHA autonomia

aBTOHOMMS B 06/1aCTH yIIpaBieHus autono-
mia w dziedzinie zarzadzania

aBTOHOMHUSA yIIpaBJe€HMA autonomia zarza-
dzania

aBTOHOMHOCTB autonomicznos¢, auto-
nomizm

aBTOHOMHOCTB IPUHATHA pelleHHU autono-
micznos¢ podejmowania decyzji
aBTOHOMHOCTb TOPIOBJIM autonomicznosc
handlu

aBTOHOMHOCTb yINpaBJ€HHA autonomicz-
nosc zarzadzania



aTeHTCKUH

aBTOHOMHYHOCTB autonomicznosc¢
aBTOHOMHBIH autonomiczny
aBTOHOMHas Kapbepa kariera przez autonomie
aBTOHOMHasi HEKOMMEpYECKasA OpPraHH3a-
nus autonomiczna niehandlowa organizacja
aBTOHOMHaA pabodas rpymmna autonomicz-
na grupa robocza

aBTOHOMHasA sKcno3unus ekspozycja auto-
nomiczna

aBTOHOMHO€ noTpebneHue konsumpcja au-
tonomiczna

aBTOHOMHOe noTpebeHue spozycie autono-
miczne

aBTOHOMHBI 61ofxkeT budzet autonomiczny
aBTOHOMHBIH CIIpOC popyt autonomiczny
aBTOHOMHBIH TEXHUYECKHH IpOrpecc auto-
nomiczny postep technologiczny
aBTOHOMHBIH TEXHOJOTHYECKHH MPOLecC
autonomiczny proces technologiczny
aBTOp autor

aBTOp pasuoperamsl autor reklamy radiowej
aBTOp peKIaMHOro TeKcTa autor tekstu re-
klamowego

aBTOp TEKCTa autor tekstu
aBTOPETPECCUBHBHIN autoregresyjny
aBTOperpeccuBHHI MeToA metoda autore-
gresyjna

aBTOpErpeccus autoregresja
aBTOpErpeccHs IepBOro NopAAKa autoregre-
sja pierwszego stopnia

aBTOpH3aIMA autoryzacja

aBTOpH3aLMs PacxofoB autoryzacja wydatkow
aBTOPH3OBAHHLIN autoryzowany
aBTOPHM30BAHHOE ar€HTCTBO agencja autory-
zowana

aBTOPHM30BAHHOE BHENIHEE ATEHTCTBO auto-
ryzowana agencja zewnetrzna
aBTOPH30BaHHOE PEKJIAMHOE areHTCTBO
agencja reklamowa autoryzowana
aBTOpPH30BaTh autoryzowac
aBTOPHU30BaTh pacxozs! autoryzowac wydatki
ABTOPHUTAPHOCTH autorytatywnosc
aBTOPHTapHOCTb BHICKa3bIBaHMA autoryta-
tywnos¢ wypowiedzi

aBTOPHUTApPHOCTb MepepaboTky MHpOpMa-
nuu automatyzacja przetwarzania informagji
aBTOPHUTApHBHIM autorytatywny
aBTOpHTapHOe yrpaBieHue kierowanie au-
torytarne

aBTOPUTAPHBIN CTHJIb YIIpaBIeHHs autory-
tatywny styl zarzadzania
aBTOPHUTET autorytet

aBTOPHTET JO/LKHOCTH autorytet stanowiska
aBTOPHTET PyKOBOAMTEA autorytet przywodcy
aBTOpHTET PYKOBOZACTBa autorytet kierow-
nictwa
aBTOPHTETHOCTD autorytatywnosc
aBTOPHUTETHBIH autorytatywny
aBTOPCKMI autorski

aBTOPCKHeE IpaBa COXPAHAIOTCA prawa au-
torskie zastrzezone

aBTOpCKMil KoutekTuB Kolektyw autorski
aBTOPCKMI1 dK3eMIUIAp egzemplarz autorski
aBTOCaJIOH salon samochodowy
areM3M ageizm
areHT agent, ajent, akwizytor, przedstawiciel
areHT B ONITOBOM TOprosie agent hurtowy
areHT aenbkpeznepe agent del credere
areHT-KOMHCCHOHep agent komisowy
areHT-onTOBUK agent hurtowy, agent-hur-
townik

areHr mo saxynke agent ds. zakupow, makler
zakupu

areHT [0 UMITOPTY agent importowy

areHT I10 OIITOBBIM OMepanyaM agent hurtowy
areHT 1o mnokxymnke agent ds. zakupu

areHT o npopaxe agent ds. sprzedazy, agent
sprzedazy, agent zbytu

areHT IO poJAae ToBapoB agent ds. sprze-

dazy

areHT no pewname agent reklamowy, akwi-
zytor ogloszeniowy

areHT mo cbopy pexnamer akwizytor rekla-
mowy

areHT no cbuity agent ds. sprzedazy, agent
ds. zbytu, agent zbytu

areHT no cHabGxeHuio akwizytor

areHT o ycayram agent akwizytor ustug
areHT o sKcropry agent eksportowy
areHT-npeAcTaBUTENb agent-przedstawiciel
areHT npousBoaMTens agent producenta
areHT C HCKIIOYMTENBHBIM [IPaBOM agent wy-
faczny

areHT-TpaHc(ep agent transferowy

areHT aKcmopTépa agent eksportera
areHTcKui dom agencyjny

areHTCKas JeaTenbHocTh dzialalnosc agen-
cyjna
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areHTCKas mpojaxa sprzedaZz agencyjna
areHTCcKas paboTa praca agenta

areHTCKas CeTh sieC agencyjna

areHTCKas CHCTeMa system agencyjny
areHTckas ¢upma firma agencyjna
areHTCKHe KOMHCCHOHHBIE PIOWizja agencyjna
areHTckue ycryru uslugi agencyjne
areHTCKUii roHOpap wynagrodzenie agencyjne
areHTCKMI1 ZOrOBOp UMOWa agencyjna
arenrtckuit fom dom agencyjny

arenTckuit opuc dom agencyjny
areHTCKUI1 pUCK ryzyko agencyjne
areHTCKHUH aK3eMIUp egzemplarz agencyjny
areHTCKOe Bo3HarpaxzaeHue oplata agencyj-
na, wynagrodzenie agencyjne

areHTcKoe oTHomeHue stosunek agencyjny
areHTCKOE IPaBO yAEp:KaHHA prawo zasta-
wu agenta handlowego

areHrckoe npeanpuarue przedsiebiorstwo
agencyjne

areHTCKOE IPeACTaBUTEALCTBO przedstawi-
cielstwo agencyjne

areHTCTBO agencja, przedstawicielstwo
areHTCTBO BPEMEHHOM paboTHI agencja pracy
tymczasowej

areHTCTBO AenbKpegepe przedstawicielstwo
na zasadzie del credere

areHTCTBO 3aKyIOK agencja zakupu
areHTCTBO KOMMYHHKauui agencja ds. pu-
blic relations

areHTCTBO MapKeTHHra agencja marketingowa
areHTCTBO MapKETHHIOBBIX HCCIefOBaHHH
agencja badan marketingowych

areHTCTBO MapKETHHIOBBIX KOMMYHHKa-
nuit agencja komunikacji marketingowej
areHTCTBO MAapKETHHIOBBIX pelleHHI agendja
marketingowa

areHTCTBO MapKETHHTOBHIX YCIyr agencja
marketingowa, agencja §wiadczaca ustugi
marketingowe

areHTCTBO Mogeei agencja modelek
areHTCTBO Ha KOMHMCCHOHHOM OCHOBE
przedstawicielstwo na warunkach prowizji
areHTCTBO Ha yCJIOBHAX ayTcTadduHra
agencja outstaffingowa

areHTCTBO Ha yCIOBHAX KOMHCCHH agencja
na warunkach prowizji

areHTCTBO MabIMK puermHC agencja public
relations

areHTCTBO II0 3aKyIIKaM agencja zakupu

areHTCTBO IO OKAa3aHHMIO MapKETHHIOBBIX
yeryr agencja marketingowa

areHTCTBO IO OLIEHKe KPeJUTOCIOCO0-
HOCTH KIMeHTa agencja badajaca zdolnos¢
kredytowa klienta

areHTCTBO I10 IVIAHMPOBAaHHMIO CEMBH agencja
ds. planowania rodziny

areHTCTBO IO NOAOOPY MepcoHana agencja
rekrutacyjna

areHTCTBO IO Mpoxaxe agencja ds. sprzedazy
areHTCTBO I10 MPAMOIT pexaMe agendja ds.
reklamy bezposredniej

areHTCTBO IO My6IUK puneimH3 agencja ds.
public relations

areHTCTBO IO PeHTHHTY agencja ratingowa
areHTCTBO IO peKJaMe MPOMBILIEHHBIX
TOBapoB agencja wyspecjalizowana w rekla-
mie towar6w przemyslowych

areHTCTBO M0 cOBITY agencja ds. sprzedazy
areHTCTBO IO CHaGXeHHIo agencja zaopa-
trzenia

aTeHTCTBO 10 CTHMYJIHPOBAHHIO NPOJAX
agencja promocji sprzedazy

areHTCTBO IO CTHMYJHPOBaHHIO COBITa
agencja promogji sprzedazy

areHTCTBO NPAMOI1 peKIaMbl agengja ds. re-
klamy bezposredniej, agencja reklamy bezpo-
sredniej

areHTCTBO C MCKIIOYMTEIbHBIMH IPaBaMU
agencja wylaczna

ArenrcrBo Cranpaps aua ITyp xopmo-
peitmH Agencja Ratingowa Standard i Poor's
areHTCTBO CTPATETMYECKMX MHHUIUATHB
agencja inicjatyw strategicznych
areHTCTBO, YCTaHABIMBAOIlEee PEHTHHT
LeHHBbIX OyMar agencja ratingowa
arpapHsIH rolny

arpapHsIi1 peIHOK rynek rolny
arperaTHBIH agregatowy, zagregowany
arperaTHblil nHAeKC wskaznik agregatowy
arperaTHsIi CIpoc popyt zagregowany
arperanus agregacja

arperanus peIHKa agregacja rynku
arperanys cripoca agregacja popytu rynkowego
arperupoBaHHE agregacja, agregowanie
arperupoBaHue GanaHca agregacja balansu
arperupoBaHHe B MAKPOKOHOMHKe agregacja
w makroekonomii

arperupoBaHHe B MApKETHHTe agregowanie
w marketingu
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arperupoBaHue HHpOPMaLMH agregowanie
informacji

arperupoBaHHe HOPMATHBHBIX [TOKa3aTe-
neit agregacja wskaznikow normatywnych
arperupoBaHHe IUNIAHOBHIX MOKa3aTelei
agregacja wskaznikow planu
arperupoBaHMe NOKa3aTeJei agregacja
wskaznikow

arperupoBaHHUe IIOKa3aTelel PUCKOB agre-

gacja wskaznikow ryzyka

arperupoBaHye SKOHOMHYECKUX BETHYHMH
agregacja wielkosci ekonomicznych
arperupoBaHHe 9KOHOMHUYECKHX IIOKa3aTe-
neit agregacja wskaznikow ekonomicznych
arperupoBaHIe SKOHOMHUYECKHUX [IOKa3aTeei
agregowanie wskaznikow ekonomicznych
arperMpoBaHHBIN zagregowany
arperupoBaHHas CKMAKa rabat zagregowany
arperuposaHHoe notpebiaenue konsumpcja
zagregowana, spozycie zagregowane
arperupoBaHHOe mpeaiaoxeHue podaz za-
gregowana

arperupoBanHoe npoussoacTso produkgja
zagregowana
arpecCUBHBIN agresywny

arpeccuBHas npopaxa sprzedaz agresywna
arpeccuBHas pexiaama reklama agresywna,
reklama napastliwa

arpeccHBHas CTpaTerus strategia agresywna
arpeccuBHOe 00baABIeHHe ogloszenie agre-
sywne

arpeccuBHOe IoBeAeHHe zachowanie agre-
sywne

arpeccHBHBIM MapKeTHHr marketing agre-
sywny

arpeccHBHEIN mpogasen sprzedawca agre-
sywny

arpeccuBHBIiT TekcT tekst agresywny
aranus agflacja
amanTanud adaptacja, przystosowanie
afanTauus B MapkeTuHre adaptacja w mar-
ketingu

afanranus B MeHemxMeHTe adaptacja w za-
rzadzaniu

ajanTanua K colMaabHo# cpepe adaptacja
do srodowiska spolecznego

afanranus nepcoHana adaptacja personelu
ajanTauys npozaasuos adaptacja sprzedawcow
afanranus npoxykra adaptacja produktu

ajlanTauMs peKIaMHHIX TeKCTOB adaptacja
tekstow reklamowych

aganrauus pexiamsl adaptacja reklamy
afanTanua coTpyAHMKa adaptacja pracownika
aZanTUBHOCTH adaptacyjnosc
aJanTMBHOCTS IU1aHa adaptacyjnos¢ planu
afanTUBHBIN adaptacyjny

aJanTHBHas cTparterus strategia adaptacyjna
aJanTHUBHAA CTPYKTypa ynpasneHus adapta-
cyjna struktura zarzadzania

aJanTHBHas TOProBas CTpaTerus strategia
handlowa adaptacyjna

ajanTUBHbIe OxufaHus oczekiwania adapta-
cyjne (inflagji)

agBaridep doradca

aagutuBHbIi dodatkowy
aAAMTHUBHBIA MapKETHHTOBbIH MOTEHIHAT
dodatkowy potencjal marketingowy
aZlekBaTHOCTb adekwatnosc
aZleKBATHOCTDb 3aTpaT M pe3yiabTaToB ade-
kwatnos¢ naktadéw i wynikow
aZleKBaTHOCTB LieHHl K croumocTtH adekwat-
nos¢ ceny do wartosci
aJKH3M ageism
aaMuHHMCTpaTHBHO administracyjno
aAMHHHUCTPAaTUBHO-YIpaBIeHYECKHH
nepcoHan personel administracyjno-kierow-
niczy
AaAMHUHHCTPATHBHO-X03AHCTBEHHHIH
komruiekc kompleks administracyjno-gospo-
darczy
aAMHHHCTPATUBHBIN administracyjny
aAMMHHCTpaTHBHaA rpynma grupa admini-
stracyjna
aAMHHHUCTPaTHUBHAA JOKHOCTB stanowisko
administracyjne
aAMMHHCTpaTHBHas KoMmuccHusa komisja ad-
ministracyjna
aAMHMHHCTpaTHBHaA cIyx6a obstuga admi-
nistracyjna
aAMHMHHCTpaTHBHOe otaeneHue oddzial ad-
ministracyjny
aAMHHHCTPaTUBHOE [UIaHHpOBaHHe plano-
wanie administracyjne
aAMHHHMCTPATHBHOE PYKOBOACTBO kierow-
nictwo administracyjne
agMHUHUCTPATUBHEIE JercTBUA czynnosci
administracyjne



aIMHUHHCTPATOP

aIMMHHCTPATHUBHBIE JeJIa CZyNnnosci admini-
stracyjne

aAMMHHCTPaTHUBHEIE 3aHATHA czynnosci ad-
ministracyjne

aAMMHHCTpaTHUBHBIE 3aTpaThl koszty admi-
nistracyjne

aAMMHHUCTpPaTHBHEIE U3AepKKH Koszty admi-
nistracyjne

aAMHMHHUCTPaTHBHbIE KOMHCCHOHHbIE PIOWi-
zja administracyjna

aAMHMHHCTPaTUBHEIE PacXOAH Koszty admi-
nistracyjne

aAMMHHMCTPAaTUBHHIN AupexTop dyrektor
administracyjny

aAMHMHHCTPaTHBHBI KomureT komitet ad-
ministracyjny

amMMHHCTpaTHBHBI otaen oddzial admini-
stracyjny

aAMMHHCTPAaTUBHBIH LeHTp centrum admi-
nistracyjne
aaAMHHHUCTpaTOp administrator
aaMuHHCTpaTOp 6a3bl JaHHBIX administra-
tor bazy danych
aAMMHHMCTPHPYEMBIH administrowany
anMuHHCcTpUpyeMas uHuanua inflacja ad-
ministrowana
azgpec adres

appec s nepermcku adres dla korespondencii
ajpec A MOYTOBHIX OTIpaBiAeHHH adres
pocztowy

azapec moutoBoro Amuka adres skrzynki
pocztowej

ampec npepnpusarus adres przedsiebiorstwa
azpecHsIi adresowy

azpecHas kHura ksiazka adresowa
ajipecHBIH CIHUCOK lista adresowa

aJipeCHBIH CITMCOK /IS IPAMOH ITOYTOBOM

pexnamsi lista adresowa dla reklamy bezpo-

sredniej

aZipecHBIN yka3aresns lista adresow
aZpecHBIN ApibIK przywieszka adresowa
agpecoBaHue adresowanie
azpecoBaHMe 3aiaBKH adresowanie zapotrze-
bowania
aXXHo azio, agio
aXXHOTaX aziotaz
Asunatcko-TuxooxkeaHckoe TOProBo€
coryameHue Porozumienie handlowe
Azji i Pacyfiku
Awupa - mozeas model AIDA

AIDA-mopgenp model AIDA
akagemus akademia (szkola)
aKBHU3aIMOHHEIH akwizycyjny
aKBH3aILIMOHHas npofaxa sprzedaz akwizy-
cyjna
aKBH3HUTOP akwizytor
aKBU3MLIMOHHBKII akwizycyjny
aKBU3MIMOHHas noe3zka wyjazd akwizycyjny
akBu3unuA akwizycja
aKKayHT MEHEAXep account-manager,
opiekun klienta
aKKayHT-MEHEJKep account-manager,
opiekun klienta
akKkopaHEIH akordowy

aKKOpZAHas IeHa cena akordowa
akkpeauTHuB akredytywa

aKKpeJUTHB HAIMYHBIMH akredytywa gotow-
kowa
aKKyMYJHpPOBaHHBIH skumulowany
aKKyMYJHPOBaHHBIN MHAEKC KonebaHus
skumulowany indeks wahan
aKKyMyJIHpOBaTh gromadzic
aKKyMynanusa gromadzenie
akceseparop akcelerator (wskaznik)
akcenepaTop npogax akcelerator sprzedazy
AKT akt (czynnose) 2. akt (dokument), dokument
akt Ky akt kupna

akt Kymn-npogaxu akt kupna-sprzedazy
axt mokymku akt kupna

aKT [PEeXOTIPY309HOTO KOHTPOIA protokot
badania przedwysytkowego

aKT npueMKH ToBapoB protokél odbioru to-
warow

akT pexnamanuu protokol reklamacji
aKTHBH3aIUA nakrecanie (up. gospodarki)
aKTMBH3alLUA KOHBIOHKTYpH nakrecanie
koniunktury

aKTHBH3aLUs KOHBIOHKTYPHI pHIHKa nakre-

canie koniunktury

aKTHBH3aLMs 5KOHOMHUKHM nakrecanie gospo-
darki, nakrecanie koniunktury

aKTHBHO czynnie
aKTHUBHOCTb aktywnosc
aKTUBHBIH aktywny

aKTHMBHas KooIleparus kooperacja czynna
aKkTHBHas peakuus reakcja aktywna
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aKTUBHAs TeKyd4ecThb Kazpos plynnos¢ kadr
czynna

aKTHBHOE OTHOILEHHUE K TpyAy aktywny sto-
sunek do pracy

aKTMBHOE CaJbAO TOProBoro OamaHca ak-
tywny stan bilansu handlowego

aKTUBHOe yrpasieHue zarzadzanie aktywne
aKTMBHOE yIpaBJIeHHe PHUCKOM aktywne
zarzadzanie ryzykiem

aKTHUBHBIH 3akymmuk aktywny nabywca
aKTHBHBEIN KOHChbloMepu3M konsumeryzm
aktywny

aKTHUBHBII MeHeIXMeHT zarzadzanie aktywne
aKTHBHBIN IUIaTexXHbIN H6ananc aktywny bi-
lans platniczy

aKTHUBHBI noanucyuk aktywny subskrybent
axkTuBHBI mouck aktywne poszukiwanie
aKTHUBHBIH MOKymaTens aktywny nabywca
aKTHUBHHIH pexnaamozatens reklamodawca
aktywny

axkTUBHBIH pbiHOK rynek aktywny
aKTHUBHBIHA TOproBeii 6anaxc bilans handlo-
wy aktywny

aKTHBH aktywa

aKTHBHI JOMAIIHETO XO3AHCTBa aktywa go-
spodarstwa domowego

axkTUBH U naccushl aktywa i pasywa
axTHBH HeTTO aktywa netto

aKTHBHL 110J] yipasaeHueM aktywa pod za-
rzadem

axTuBbI ipeanpusaTys aktywa przedsiebiorstwa
aKTHBHE TOProBOToO mpeanpusatus aktywa
przedsiebiorstwa handlowego

aKTyamu3anus aktualizacja
axTyanusanus gaHHbx aktualizacja danych
aKTyanu3sanms 3amacos aktualizacja zapasow

aKTyaJbHOCTB aktualnosc
akTyansHOCTb GpeHza aktualnos¢ marki

aKTyaJabHBIH aktualny

aKTyanbHas MOTpeGHOCTH zapotrzebowanie
biezace

aKTyalbHas PHIHOYHas LieHa cena rynkowa
aktualna

aKTyalbHas UeHa cena aktualna
aKTyaJbHBEIE HOBOCTH nowoaci aktualne
akTyansHBI agpec adres aktualny
aKTyanbHBI Katanor katalog aktualny
aKTyaJIBHBI cripoc zapotrzebowanie biezace

aKTyapHBbIH aktuarialny

akuesneparop akcelerator (wskaznik)

aknenr akcept
akuent odepth akcept oferty
aKIenTalMOHHHI akceptacyjny
aKIEeNTalHOHHEII TecT test akceptacyjny
aKnenranusa akceptacja
aKIENTalMA TOBapa przyjecie towaru (akceptagia)
aknenTanua el akceptacja cen
aKIenTOBaTh akceptowac
aknenToBaTh LeHy akceptowac cene
aKIeNToBaTh YeK akceptowac czek
aKIU3HBIN akcyzowy
akuu3sHbli Hajnor podatek akcyzowy
AKIU3HBIM HAaJOT Ha Ge3aJKOroNbHbIE
HanuTku podatek akcyzowy od napojow
bezalkoholowych
aKIU3HbIH Haor Ha BuHO podatek akcyzo-
wy od wina
aKIM3HBIH HAJIOT Ha HUMIIOPTHHIE TOBApPhI
podatek akcyzowy od towaréw importowanych
aKIU3HbIH Haor Ha kode podatek akcyzo-
wy od kawy
aKIU3HBIH HAJIOT Ha MHHEpPaJIbHBIE Macla
podatek akcyzowy od olejow mineralnych
aKLIM3HBIM HAJIOT Ha MOTOPHBIE TOIUIMBA
podatek akcyzowy od paliw silnikowych
aKUM3HBIA Hator Ha nuBo podatek akcyzowy
od piwa
aKLM3HBIN HAJIOT Ha caxap podatek akcyzowy
od cukru
aKIM3HBIH HaOT Ha curapeTs podatek ak-
cyzowy od papierosow
aKIM3HBIHA Haor Ha cuap podatek akcyzowy
od jablecznika
aKLM3HBIN HaloT Ha cuap U neppu podatek
akcyzowy od jablecznika i gruszecznika
aKUM3HBIA HaIOT Ha coab podatek akcyzowy
od soli
aKIU3HBIH Hator Ha cnupt podatek akcy-
zowy od spirytusu
aKLIM3HBIHM HAJIOT Ha CIHMPTHbIE HAIIUTKH
podatek akcyzowy od wyrobow spirytusowych
aKIM3HBIN Hajor Ha crinyuku podatek akcy-
zowy od zapalek
aKUU3HbIM HAJIOT Ha TabauHble M3fenus
podatek akcyzowy na wyroby tytoniowe,
podatek akcyzowy od wyrobow tytoniowych
aKLU3HBIN Halor Ha TormBo podatek ak-
cyzowy na paliwa
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aKLU3HBIA Haxor Ha 4ait podatek akcyzo-
wy od herbaty
aKLIM3HBIH HAIOT Ha STHJIOBHIH CIMPT PO-
datek akcyzowy od spirytusu etylowego
aknusHbii c6op podatek akcyzowy
aKIMOHEPHBIH akcyjny
aKIHOHepHas KoMmaHuA kompania akcyjna,
spotka akcyjna, spotka akeyjna publiczna
aknuoHepHoe obmectBo spotka akcyjna
AaKIITHUA akcja (papier wartomsciowy)
aIropUTM algorytm
anroput™ AeiictBus algorytm dzialania
anroput™ uHdopmauum algorytm informadji
aNIropuTM yrnipaBneHus algorytm zarzadzania
ITOPUTM YIIpaBIeHHUS KOMMYHHKalHeH
algorytm zarzadzania komunikacjg
aIrOpUTM ynpaBieHHs KoHdaukToM algo-
rytm zarzadzania konfliktem
anroput™ QyHKUHOHHpPOBaHHUA algorytm
dzialania
ayutokanms alokacja
a;mokanus 3atpart alokacja kosztow
a/okauusa pacxonos alokacja wydatkow
a;mokanus pecypcos alokacja zasobow
angaBuTHHIH alfabetyczny
andasutHst nHAekc indeks alfabetyczny
andasuTHbI Katanor katalog alfabetyczny
AIPTEpPHATHUBHBIN alternatywny
anpTepHaTHBHas runoresa hipoteza alterna-
tywna
anbTepHaTHBHas ufes idea alternatywna
aIbTepHATHBHAA Kapbepa Kariera alternatywna
aJbTepHaTHBHAA [IPOTpaMMa program alter-
natywny
anpTepHaTHBHas pexnama reklama alterna-
tywna
aNbTepHATHBHAA CTpaTerus strategia alter-
natywna
aJbTepHaTHBHAsA TOProBas CUcTeMa alterna-
tywny system handlowy
aJbTepHaTHBHasA IieHa cena alternatywna
anbTepHaTHBHOE 0GBABIeHMe ogloszenie
alternatywne
anpTepHaTHBHOE mpousBoacTBo produkcja
alternatywna
anpTepHaTHBHOE pemenue decyzja alterna-
tywna
aJIbTepHATHBHbIE U3[IEPKKH [IPOU3BOACTBA
alternatywne koszty produkgji

aIbTepHATUBHEII aHaNK3 analiza alternatywna
aIbTepHaTHBHEIH BEHGOpP WybOr alternatywny
aJIbTepHATUBHBIN UCTOYHUK HHGOPMALIUK
o Toprosie alternatywne Zrodlo informacji
w handlu

anpTepHaTHBHBIN KaHan kanat alternatywny
anbTepHATHUBHLIHN IUIaH plan alternatywny
aIbTEpPHATHUBHBII IpHKa3 zlecenie alternatywne
anbTepHAaTUBHBIN npoaykr produkt alterna-
tywny

aJBTepPHATHBHEIH crIpoc popyt alternatywny,
popyt substytucyjny

anbda alfa

anbda-HyMepHudecKas MOAMUCH OTIPABH-
tena alfa numeryczny podpis nadawcy
anbdaHyMepHudeckuii alfanumeryczny
anbdanymepuyeckuii ko znakowanie alfa-
numeryczne

anbAHC alians

aMepHUKaHCKHUI amerykanski
AMepHKaHCKas acCOLHALIUA MapKETHHIA
Amerykanskie Stowarzyszenie Marketingu
AMepHKaHCKaA acCOLMALMA HaPYXHOI
pexnamul Stowarzyszenie Reklamy ulicznej
Ameryki

AMepuKaHCKas acCOLMALHUA PEKIaMHBIX
arentctB Amerykanskie Stowarzyszenie
Agencji Reklamowych

AMepHKaHCKas acCOLHALMA PO3HUYHOIM
toprosau Amerykanskie Stowarzyszenie
Handlu Detalicznego

AMepuKaHCKas acCOLHALUA YIPaBIeHUA
Amerykanskie Towarzystwo Zarzadzania
AMepHKaHCKas CTaTHCTHYECKas acCOLMa-
nus Amerykanskie Towarzystwo Statystyczne
Amepuxanckas Pepepanus Pexmamn
Amerykanska Federacja Reklamy
aMepHKaHCKHe AEMO3UTAPHbIE PACIHCKH
amerykanskie kwity depozytowe
Awmepuxarckuit Busnec Ipecc Amerykanska
Prasa Fachowa

AMepUKaHCKMI MHCTHUTYT yNpaBleHHUS
Amerykanski Instytut Zarzadzania
AMepukaHCKOe 06IECTBO peKIaMbl H
CTHMyIHpOBaHMA Npojax Amerykanskie
Towarzystwo Reklamy i Promocji
aMOpTH3aIIHUA amortyzacja
aMOpPTH3aIUA OCHOBHHIX (POHZOB amortyza-
cja srodkow trwatych
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ammuTyga amplituda

aMIuIMTyAa Kone6Ganuit e amplituda wahan
cen
aMILTUTYAa KoneGaHHI LeH B TedeHHe
omnpezenéHHoro nepuoga amplituda wahan
cen w ciagu okreslonego czasu

aMIUIMTyZAa KOHBIOHKTYPHOTO L{uKIa ampli-
tuda cyklu koniunkturalnego

aMmmuTyaa uukia amplituda cyklu

aHanu3 analiza

ananus ABC analiza ABC

aHanu3 aboHeHTOB analiza abonentow

aHa/IM3 aHKETHOro MarepHaia analiza ma-
teriatu ankietowego

aHa/IU3 aHKeTHHIX JAaHHBIX analiza danych
ankietowych, analiza materiatu ankietowego

aHaIN3 acCOpPTHUMEHTa analiza asortymentu
aHaJIM3 accolManuii analiza asocjacji
aHanus atpubyToB analiza atrybutow
aHa1M3 ayauTa analiza audytu

aHanu3 ayauTopuH analiza audytorium
aHanu3 Gananca analiza bilansu

aHanu3 6esoTkasHocTy analiza niezawodnosci
aHanu3 6e3yGHTOYHOCTH C MOMOLIBIO
npenenbHOro foxoaa analiza bezdeficyto-
wosci przy pomocy dochodu krancowego
aHanu3 6usHeca analiza biznesu

aHan1M3 Gu3Hec-Iponeccos analiza procesow

biznesowych

aHau3 Gy AKX MOCTYTUIEHUH HATMIHBIMU
analiza przysztych zdyskontowanych wplywow
aHanu3 6lomxkeTta analiza budzetu

aHaJIu3 BaaoBoi mpubeuM analiza zysku

brutto

aHanM3 Bapuanuii analiza wariacji

aHaIM3 BHeWIHe#H cpensl analiza srodowiska
zewnetrznego

aHa/IM3 BHYTPEHHEM CHTyauuu analiza sy-

tuacji wewnetrznej

aHa/Iu3 BO3MOXKHOCTel analiza mozliwosci
aHaJIU3 BO3MOXHOCTEH BRIXOZa Ha PHIHOK
analiza mozliwosci wejscia na dany rynek
aHanIU3 BO3MOKHOCTEN MPOMU3BOACTBA U
c6riTa analiza mozliwosci produkgji i zbytu
aHaJIu3 BO3MOXKHOCTeI cObiTa analiza moz-
liwosci zbytu

aHaIH3 BpeMEHHOM cepuH analiza serii cza-
SOwWej

aHaJIM3 BpeMEHHBIX psAfoB analiza szeregow

czasowych

aHanM3 BX0Za/BbixoAa analiza wejscia-wyjscia
aHaNNU3 BBHITOABI OT MEXAYHAPOAHOH cIie-
nuanu3anuu analiza korzyéci ze specjalizacji
miedzynarodowe;j
aHaIM3 BHINONHEHMA GlomxeTa analiza wy-
konania budzetu
aHaIU3 BHIONHUMOCTH analiza wykonalnosci
aHanaM3 JaHHbIX analiza danych
aHaaM3 ABMXKEHMs IMa3 analiza ruchu oczu
aHanu3 nBUXeHHA LeH analiza ruchu cen
aHanu3 JeMorpagpu4ecKUx MpOLECCOB ana-
liza procesé6w demograficznych
aHAIU3 IEHEXHBIX MIOTOKOB analiza strumieni
pienieznych
aHaIu3 fiepeBa pemeHui analiza drzewa de-
cyzyjnego
aHa/IM3 AeATENBHOCTH NpEANPHUATHA analiza
dzialalnosci przedsiebiorstwa
aHanIu3 AEeATENbHOCTH S9KOHOMHYECKHUX
eaunu analiza dziatalnosci jednostek gospo-
darczych
aHanu3 guHaMuKM analiza dynamiki
aHaJIW3 JUHAMHKHU BHEIIHEH TOPrOBIH
analiza dynamiki handlu zagranicznego
aHa/Iu3 JUHAMMKH 3apabOTHOM IUIaTH ana-
liza dynamiki ptac
aHaIM3 AMHAMMKH 3aTpar analiza dynami-
ki kosztow
aHaJIM3 AMHAMMKH TOKa3aTeled peHTa-
6enpHocTH analiza dynamiki wskaznikow
rentownosci
aHaIM3 JUHAMUKH npu6sUM analiza dyna-
miki zysku
aHIN3 AUHAMUKH npogax analiza dynamiki
sprzedazy
aHaJIM3 JUHAMHMKM NPOU3BOACTBa analiza
dynamiki produkeji
aHaIM3 AUHAMMKHM PO3HMYHOTO TOBApO-
o6opora analiza dynamiki obrotu detalicznego
aHaJIM3 AMHAMUKH PEIHKA C IIOMOIIBIO 1Ay -
THHOOGpa3Ho Mogenu analiza wedtug teo-
rematu pajeczyny
aHA/IK3 JUHAMHKH LeH analiza dynamiki cen
aHaim3 auodanToB analiza diofantyczna
aHanu3 AuckpuMuHauuu analiza dyskryminadji
aHanM3 AucKypca analiza dyskursu
aHa/IM3 oMM phiHKa analiza udzialu w rynku
aHanM3 3ajay analiza zadan
aHaJIM3 3aHHTEPECOBaHHHIX CTOPOH analiza
interesariuszy
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aHanM3 3aka3oB analiza zamowien

aHanu3 3amacos analiza zapasow

aHaIu3 3apy6exXHBIX pEIHKOB analiza rynkow
zagranicznych

aHanus 3atpat analiza kosztow, analiza na-
ktadow, analiza wydatkow

aHa/Iu3 3aTpaT M BHIroA analiza kosztow i
korzysci

aHanM3 3aTpaThI-BEIrofa analiza kosztow i
korzysci

aHaIu3 3aTpaT M BeIroA analiza kosztow i
korzysci

aHAIN3 3aTPaT U pacxofoB analiza nakladow
i wydatkow

aHaJIM3 3aTpaT M pe3y/bTaToB analiza na-
kladow i wynikow

aHanu3 3aTpar U peHTabenbHOCTH analiza
kosztow i rentownosci

aHa/IM3 3aTpaT Ha AUCTpuGynuo analiza
kosztow dystrybucji

aHanu3 3aTpat obpamenus analiza kosztow
obrotu

aHaIM3 3aTPaT [0 MapKeTUHry analiza kosz-
tow marketingu

aHaIM3 M KOHTPOJb AaHHEIX analiza i kon-
trola danych

aHanu3 uagenus analiza wyrobu

aHanu3 uspepxex analiza kosztow

aHanM3 u3fepxkek o6pamenus analiza kosz-
tow obrotu

aHaNIM3 HU3JEpKeK MO oBecleueHuo Ka-
gectBa analiza kosztow zwigzanych z zapew-
nieniem jakosci

aHaIM3 U3AepKeK yIpaBaeHus analiza kosz-
tow zarzadzania

aHa/nM3 UMHAKa analiza wizerunku

aHa/IM3 UHBECTHUIMHM analiza inwestycji
aHaIM3 HHNYT-ayTHyT analiza input-output
aHanmu3 MHQIALMOHHBIX IpoleccoB analiza
procesow inflacyjnych

aHanM3 MHQPOPMALMOHHBEIX PECYpPCOB ana-
liza zasobow informacyjnych

aHanus uHdopMarmit analiza informacji
aHa1M3 MHQOPMALIMOHHO MOMUTHKH ana-
liza polityki informacyjnej

aHaJIM3 HCTOYHMKOB JJOXOZO0B analiza zrodet
dochodow

aHa/IM3 KaHanla pacrpefenenus analiza ka-
natu dystrybugji

aHAINM3 KAIIUTATOBIOXeHHUH analiza nakladow
inwestycyjnych

aHaIM3 KadecTBa mpoAykumu analiza jakosci
produkgji

aHaIM3 KadecTBa QYHKUMI yIpaBIeHHS
analiza jakosci funkdji zarzadzania

aHanu3 Koroprt analiza kohortowa

aHanM3 KOHKypeHuuu analiza konkurencji
aHaIU3 KOHKypeHuuH 1o IToprepy analiza
konkurencji Portera

aHa/IN3 KOHTPACTHHIX rpynn analiza grup
skontrastowanych

aHaNIM3 KOH'BIOHKTYPHOTO LHKiIa analiza
cyklu koniunkturalnego

aHanu3 kop3uHs analiza koszyka

aHanu3 Koppenanuu analiza korelacji
aHa/IM3 KPUTHYECKUX CaydaeB analiza zda-
rzen krytycznych (ocena pracownika)

aHaIM3 KPUTUYECKOro myTH analiza drogi
krytycznej, analiza krytycznej trasy

aHaJIM3 KPUTHYECKOH JMKBHUAHOCTH anali-
za plynnosci krytycznej

aHaIN3 KPUTHYECKOM ToukHM analiza punktu
krytycznego

aHa/Iu3 KPpUTHYeCKOM Tpacch analiza kry-
tycznej Sciezki

aHaJIM3 KyJbTYPHBIX U AeMOTpadHYeCKHX
¢axropos analiza czynnikoéw kulturowych i
demograficznych

aHAIU3 TUYHBIX AOKyMeHTOB analiza doku-
mentéw osobistych

aHaJIU3 JIOTUYeCKOM CTPYKTYpH analiza
struktury logicznej

aHa/IM3 MapKeTHHra analiza marketingu
aHa/IM3 MapKETHHIOBOTO I1aHa analiza pla-
nu marketingowego

aHATN3 MapPKETHHTOBOTO PHCKa analiza ry-
zyka marketingowego

aHa/IM3 MApKETHHT OBOJ A€ATENbHOCTH ana-
liza dzialalnosci marketingowej

aHAJIU3 MAPKETUHI OBOMH JeATebHOCTH KOM-
nanuu analiza dzialalnosci marketingowej
firmy

aHa/IM3 MapKeTHHIOBOM cuTyanmu analiza
sytuacji marketingowej

aHAJIN3 MAPKETHHTOBBIX 3aTpaT analiza kosz-
t6w marketingu, analiza wydatkéw marketin-
gowych

aHaJIM3 MapKETHHTOBHIX pacxofoB analiza
wydatkow marketingowych

aHaIM3 MapoK KOHKypeHToB analiza kon-
kurencyjnej marki
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aHaJIN3 MEXOTpacieBbIX CBA3eH analiza po-
wiazan miedzygateziowych, analiza przepty-
wow miedzygateziowych

aHaJIM3 MHUTPALMU [OCeTHTeNeH analiza
migracji klienta

aHanu3 MoTHBauuH analiza motywagji
aHanM3 Hyxn analiza potrzeb

aHaau3 060padYnBaeMOCTH 0GOPOTHHIX
cpenctsanaliza krazenia srodkéw obrotowych
aHanu3 obcraHoBKHM analiza otoczenia
aHanM3 obuecTBEHHOTrO pa3BuTHs analiza
rozwoju spotecznego

aHaiu3 obIEeCTBEHHOM CTPYKTypH! analiza
struktury spolecznej

aHanu3 o6mux sarparanaliza kosztow ogélnych
aHanu3 06béMa mpogax analiza wielkosci
sprzedazy

aHa1M3 06’béMa Npou3BoAcTBa analiza wiel-
kosci produkgji

aHanu3s o6béMa peanmsanuu analiza wielkosc
sprzedazy

aHanu3 06bEMa peIHKa analiza wielkosci rynku
aHaM3 06béMa ycaryr analiza wielkosci ustug
aHanu3 o6bEMOB cmpoca analiza wielkosci
popytu

aHaJIM3 0XMAaeMOM cToMMoCTH analiza
przewidywanej wartosci

aHaIM3 OKpyKaweil cpeasl analiza srodo-
WiSka (otoczenia)

aHanu3 omacHocTei analiza niebezpie-
czenstw

aHanu3 omacHocrel analiza zagrozen
aHaJIM3 ONTHMAJIBHHIX pemeHuH analiza
optymalizacyjna

aHaJIu3 IUIaHa MapKeTHHra analiza planu
marketingowego

aHa/IM3 IUIaTexecroco6HOCTH PpUpMBI ana-
liza wyplacalnosci firmy

aHa/IM3 [0 BepTHKanu analiza pionowa
aHanu3 noseaeHus analiza zachowania
aHanu3 noanucuukos analiza subskrybentow
aHaJIM3 [OKa3aTeJeil NPONU3BOACTBEHHO-
cbuITOBOI HeaTenpHOCTH analiza wskazni-
kow dziatalnosci produkcyjno-sprzedazowej
aHaNN3 MOJHUTHYECKUX ¢akTopoB analiza
czynnikéw politycznych

aHaJIu3 mopora peHTabenbHOCTH analiza
progu rentownosci

aHanu3 noprdens 6usHeca analiza portfela
biznesu

aHanus noptdens 3aka3os analiza portfela
zamowien

aHaIK3 NOpTdens HalpaBleHUH JieATelb-
Hoctu analiza portfela kierunkow dzialalnosci
aHanu3 mopTdens IPOoAYKTOB analiza port-
fela produktu

aHanu3 mocie nokynku analiza po dokona-
niu zakupu

aHa/IM3 NOCTaBIMKOB analiza dostawcow
aHa/IM3 MOCTYMAOIMMX 3aKa30B analiza na-
plywajacych zamowien

aHa/IM3 MMOTEHIMala KoMImaHuHM analiza po-
tencjalu firmy

aHa/IM3 MOTeHIMala OpraHM3auuu analiza
potencjatu firmy

aHAIN3 TOTEeHLMANIA [IPEAJIATAEMOTO IIPOEKTA
analiza celowosci realizacji projektu

aHa/IM3 MOTEHIMANa [IpeAnpuaTHa analiza
potencjatu przedsiebiorstwa

aHanM3 noteHnMana ¢pupmsl analiza poten-
qjatu firmy

aHaJIu3 MOTOKa A06GaBIEHHON CTOMMOCTH
analiza strumienia wartosci dodanej
aHaJIM3 TOTOKaA yIpaBiaeHus analiza strumie-
nia zarzadzania

aHanu3 notpe6urenein analiza klientow,
analiza konsumentéw

aHa/IM3 NOTPeGUTENbHOM CTOMMOCTH ana-
liza wartosci uzytkowej

aHaIN3 MOTPeOUTENbCKUX pacxofoB analiza
wydatkow konsumpcyjnych

aHa/IM3 NOTpeGUTENBCKOTO CIipoca analiza
popytu konsumpcyjnego

aHanu3 notpebaenus analiza konsumpgji
aHanM3 npeanoxeHus analiza podazy
aHaNM3 MpEAJOXEHUA M cIpoca analiza
podazy i popytu

aHaIM3 npeAnpuaTHs analiza przedsiebiorstwa
aHanu3 npeccs analiza prasy

aHanus npu6Gsuteit analiza dochodow
aHanu3 npubsuieit U y6uTKOB analiza zy-
skow i strat

aHanu3 npubsuK analiza zysku

aHanM3 npu4MH analiza przyczyn

aHanu3 npo6esnos analiza luk

aHanu3 npogjaxu analiza sprzedazy

aHa/IM3 NPOJBHKEHHUA caifta analiza ruchu
na stronie www

aHanu3 npoxykra analiza produktu

aHanM3 npou3BoxAcTBa analiza produkeji



